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This  paper  throws  insight  into  integration  of  two  academic
disciplines  and  endeavours  to  identify  the  psychological  inputs  to
communication theorizing and media research. Communication research
became  a  major  preoccupation  of  psychologists  from  the beginning  of
20th century, when psychology had almost established itself as a scientific
discipline  and  communication  was  making  its  beginning  as  a  subject
worthy of academic  consideration. The early application of  psychology
for  the  understanding  of  communication  behavior  can  be  traced  back
to  the  field  of  advertising.  A  synthesis  of  behavioral  and  cognitive
psychology  provided  a  basic  framework.  It  is  in  the  area  of  study  of
attitude  formation and change  that psychologists have made significant
contributions  to  media  studies—the  role  of  media  in  formation  and
change  of  attitudes,  opinions  and  beliefs.  Besides  persuasion  research
another  area  of  media  research  which  has  greatly  attracted
psychologists  is  media  violence. These  research  initiatives  culminated
in  the  emergence  of  new  branch  of  psychology,  namely  Media
Psychology,  which  in  India  has  great  potential  for  research  and
placements,  and  introduction  of  courses  in  the  Universities  must  be
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The  early  application  of  psychology  for  the  understanding  of
communication behavior  can be  traced back  to  the  field of  advertising.
Psychology has contributed a wide array tools, theories and techniques to
the practice of advertising. Historically, we should begin with J.B. Watson,
the  founder  of American  ‘behaviorism.’  Watson  worked  for  J. Walter









JMSD, January-March 2016 / 5
Then, it was Harry Hollingworth, another psychologist, who made some
important contributions to modern day advertising. Hollingworth suggested
that advertising  to be effective must achieve  four  things:  It must attract























between  source, message  and channel  characteristics,  on  the  one  hand,
and audience predispositions, on the other,  in a given setting through the
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The  work of  Hovland and  his  colleagues  (Hovland, Lumsdaine  &





psychological  analysis of  propaganda  techniques  such as  name  calling,





to  communication  research  is  the  work  of  Osgood  and  his  colleagues
(Osgood, Suci & Tannenbaum, 1957). Osgood was basically an experimental



































of  consistency  theories,  and  particularly  Festinger’s  theory  dominated
persuasive and advertising research of the latter half of twentieth century.

















security,  social,  ego  and  self-actualisation  at  the  top  provided  a  basic
framework for analysis of needs that audience seek out to gratify variety of
media contents. Blumer and Katz (1974) have identified several of these
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Besides persuasion  research  another  area  of media  research which
has greatly attracted psychologists is media violence. The coming of TV as
entertainment in the middle of the 20th century gave rise to issues of media






a useful  psychological perspective  for media  violence  studies.  Several
psychological mechanisms have been identified establishing a connection



















al.,  2002)  are highly  representative of  studies  in  the  area  of  cultivation
research.
Eswara    H.S.





of  information  related  to  the  impact of  the media on human behaviour.'
(apa.org) ('Division no. 46'.) Media psychology is regarded as branch of












conflicts,  terror and  fanaticism; and  investigating media production and
consumption patterns. Media psychology has the potential to engineer media
content so that it can be used to the best advantage of humanity.
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versus  de-individuation,  impulse,  and  chaos.  Nebraska  Symposium  on
Motivation, 17, 237-307. Lincoln: University of Nebraska Press.
Note: Invited Paper prepared and accepted for presentation at a
session of Indian Science Congress Organized by the University of Mysore,
Mysore January 3-7, 2016.
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